Materia: Mercadotecnia
Docente: Dr. Osvaldo Gutiérrez Andrade
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~1..5i existe una serie historica... (o datos histér:cos sobre las venlas de Una empresal.

ANO  VENTAS DE LA EMPRESA PORVENIR (ENTM)

2001 1,90

2002 1,53 &
2003 1.56

2004 1,58

2005

2008

2007,

2008

3a) ;Cual sera el volumen de ventas proyectado hasta Tines del tercer timestre del 2008, es decir
¢ Cual sera su venla proyveciada hasla fines el tercer trimestre del ana 2. Gﬂaﬁ’ i . (0 puntos)

b} ;Cuanto habra vendido la empresa Unicamente el cuario Iimesire del 2ho "*Cll_:'b?, {10 puntos)

"/ 2. Describa los Ires lipos de etigusta qqe se CONCGED.

- 3.4 Cusles son los elementos basicos en la definicién de un canai de distibucian?:
4. iCuadles son las oiras caracteristicas relaci Dﬂadaﬁ con el prodicio?. ;
5. ¢Cuales son los crilerios que se utilizan para la seleccién del canal de disibucian?
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{& punios)

-~ 8. ;Cuales son los pasos que se siguen para el desanollo de una campanz de publicidad?.

- (5/punios)
7. ¢ En gue consisle I3 fijacion’de marcas y cuéles son ios conceptos gus se derivan? Descrina
brevemente cadz uno de ellos.

{5 puntos)

..~ 8. Eisbore una malriz de MICROSEGMENTACION de 2 x 3 % 3 X 2 y finalmente considersnco
dos supuesios, estruciure una nueva melriz de 2 x 2 x 2 e interorete los resultados. {5 puntos)

3. ¢En que se parecen la malriz de la Gestion Emgresarial v s Matriz EFI? {5 punios)
#10..¢ Dentro los tipos de mercado, que comprende el mercado intemacionzal? (3 ptinios)
11. £Como se denoming &l analisis que trala de enconirer una relzcion enfre las venlzs Nistoricas
yotr2'u olras que explican el compeoriamisnto de esas venizs? ; {5 puntos)

12. i Respecto a queé faclores, el consumidor efeclia |2 confrasizcion, =n el c2so de los bienss da

comparacion? (5 puntos)
13. ¢Cual es |z diferenciz enlre marca nominal y marca? {5 puntos)
14. Cite un ejemplo de inlegracion horizontal, dentro &l concepio de iniegracian de los cznales
de distribucion. - {5'puntos)
15. ¢ Cuzles son los parametros que regularmente se utiiizan para evaluar 2 los miembr ros de
un canal de distribucion? (% punios)

[ 16. Dentro fa realizacion de uns invesligacién de mercado se jiane qu & Iz demenda proyectzda ds
un bien es de 3,6% al afo, si la elasiicidad ingreso de ese bisn es ls mitad del crecimiento
proyecitado de la demanda, g3 cusnto ascendera =l incremenis del ingreso peicson= anuzl,

~considerando que Iz tasa de crecimienio poblacional es 1/3 masco gus |z demands oroyeciada

gl afo? {10 punfos)



